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I 
progetti, soprattutto di architettura, non nascono per essere “di 

moda”. Da sempre ci poniamo il problema dal punto di vista dell’ar-

chitettura, affrontando i luoghi come spazi tridimensionale, ragio-

nando sugli interni anche dal di fuori perché interno ed esterno 

sono sempre strettamente connessi.

Nei nostri alberghi non si troverà mai qualcosa di chiassosamente sor-

prendente, qualcosa che stupisce, ma che invecchia subito. La chiave 

di un progetto senza tempo sta nella ricerca del dettaglio, nella cura 

materica, lavorando in maniera sottile, e non urlata, sull’inaspettato per 

rendere lo spazio memorabile. Ci piacciono le commistioni, le connes-

sioni tra mondi diversi, l’inserimento di “errori”, il segreto nel tentativo 

di cercare l’eleganza. 

Quello che ci caratterizza sta nella definizione quasi maniacale dei detta-

gli, nell’accuratezza degli elementi decorativi - lo styling, per esempio, non 

è mai lasciato al caso - ma anche nella capacità di trattare gli elementi 

con ironia.

Che cosa rende un albergo unico nel tempo?

STUDI DI ARCHITETTURA

Quello che vogliamo è arrivare in punta
di piedi, trasferendo in maniera 

silenziosa un senso di appartenenza  
e di benessere che porti a voler 

ritornare in quel luogo.
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Con sede a Milano e New York, da quasi qua-

rant’anni Lissoni&Partners sviluppa progetti 

internazionali di architettura, interni, product de-

sign e graphic design, oltre ad avere la direzione 

artistica di importanti aziende.

Guidato da Piero Lissoni, lo studio mescola dif-

ferenti competenze con un approccio sartoriale 

grazie al quale si distingue in ambiti diversi, man-

tenendo una cifra stilistica e un’identità visiva for-

temente riconoscibili.

Improntati al rigore e alla semplicità, i lavori dello 

studio sono caratterizzati da cura dei dettagli, co-

erenza ed eleganza con un’attenzione particolare 

alle proporzioni e all’armonia.

Piero Lissoni è direttore creativo di Alpi, B&B Italia, 

Boffi, Living Divani, Lema, Lualdi, Porro e Sanlo-

renzo, per i quali disegna diversi prodotti. Rico-

nosciuto tra i maestri del design contemporaneo, 

collabora con numerosi marchi internazionali tra 

cui Alessi, Antrax, Atlas Concorde, Bonacina1889, 

Cappellini, Cassina, Cotto, De Padova, Fantini, 

Fendi Casa, Flos, Glas Italia, Golran, illycaffè, Janus 

et Cie, Kartell, Kerakoll, KN Industrie, Knoll, Nerosi-

cilia, Olivari, Salvatori, Tecno, Viccarbe.

Lo studio, organizzato in diversi ambiti di interven-

to, comprende Lissoni Casal Ribeiro dedicata a 

masterplan, landscape design e architettura; Lis-

soni Associati, orientata ai progetti di interni e agli 

allestimenti; Lissoni Design che si occupa delle 

direzioni artistiche e design di prodotto; Lissoni 

Graphx specializzata in graphic design, comuni-

cazione visiva e brand identity. Lissoni New York 

sviluppa invece progetti di architettura e interior 

design nelle Americhe.

LO STUDIO
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