
GFP LAB

Sembra ieri quando progettavamo da soli 
i primi prototipi di lettore di carte magne-
tiche. All’epoca non esisteva una cultura 
domotica e non era facile convincere gli 
albergatori ad abbandonare le chiavi tradi-
zionali. Col tempo ogni diffidenza è spari-
ta. La difficoltà del nostro mestiere sta nel 
coordinare le diverse competenze impian-
tistiche (elettriche, termotecniche ed IT) per 
realizzare impianti a regola d’arte. Ad oggi 
possiamo vantare numerose installazioni 
in tutta europa, perfettamente funzionanti 
anche dopo 2 decadi. Il 99% di queste ven-
gono collaudate e mantenute da remoto, 
per garantire maggiore tempestività di in-
tervento e abbattere i costi per il cliente.

Ancor prima di imprenditori, io ed il mio so-
cio Giuseppe Zema siamo amici ed appas-
sionati di informatica ed elettronica. Quel 
“Lab” della ragione sociale sta appunto per 
laboratorio, ovvero il luogo dove ci rifugia-
mo per sperimentare, fare brainstorming 
e dare sfogo alla creatività. L’innovazione, 
secondo noi, non consiste nel conformarsi 
ad un trend o ad una particolare tecnolo-
gia, ma nel dar vita a soluzioni che si distin-
guono per semplicità di utilizzo, affidabilità 
e design. Crediamo che la tecnologia non 
debba essere invasiva ma conciliarsi con 
l’arredamento, le abitudini dell’ospite e la 
sostenibilità ambientale.

Perché apre la domotica anche a chi non 
può rinnovare l’intera struttura. SenseDoor 
è la nostra soluzione retrofit che si installa 
sulla cornice della porta e nella declinazio-
ne stand alone viene proposta senza cen-
traline, cablaggio strutturato o software. 
Una semplificazione notevole, pur conser-
vando le funzionalità di apertura con RFID 
o PIN, luce di cortesia, non disturbare, atti-
vazione utenze e rilevamento di presenza. 
Fermo restando la possibilità, un giorno, di 
mettere la soluzione online. Abbiamo avu-
to riscontri favorevoli non solo da piccole 
strutture ma anche da prestigiosi 5 stelle.

APRO IL SITO E SONO COLPITA 
DA ALCUNI DATI: 10.000 
CAMERE, 100% MADE IN ITALY, 
20 ANNI DI ESPERIENZA: 
UNA REALTÀ CONSOLIDATA. 
CI RACCONTI...

PRODOTTI PENSATI 
PER UNA GESTIONE 
INNOVATIVA E GIÀ PROIETTATA 
AL FUTURO (PLUG&PLAY, 
TOUCH SCREEN, ONLINE)

PERCHÉ È IMPORTANTE 
IL CONCETTO 
DI "VERSIONE STAND ALONE"?
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PAOLO SCAFFARDI
CO-FONDATORE E CEO
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L'AZIENDA

GFP Lab, con sede a Rimini, è stata fondata 
nel 2006 da Giuseppe Zema e Paolo Scaffardi, 
pionieri dell’automazione Hotel già nel lontano 
1996. L’azienda progetta e realizza soluzioni di 
controllo accessi, risparmio energetico e do-
motica per il mercato dell’ospitalità: hotel, vil-
laggi, studentati ma anche affittacamere e B&B. 
La mission aziendale è rendere la tecnologia 
intuitiva ed elegante, ed offrire un comfort ed 
una esperienza d’uso d’eccellenza.

Il controllo accessi è solo uno degli aspetti - 
anzi il primo, quello riguardante la sicurezza 
- dell’automazione camera. La gestione dei 
servizi all’interno (utenze, climatizzazione, 
allarmi) assicura un netto miglioramento 
del comfort per l’ospite, la riduzione degli 
sprechi energetici e una maggiore efficien-
za del personale. Inoltre, per concedere 
maggiore libertà ad ospiti e gestori, e per 
garantire il distanziamento sociale, abbia-
mo recentemente arricchito gli strumenti 
per l’accesso H24, ora possibile anche con 
App, PIN o SMS. In definitiva, il gestore può 
finalmente dormire sonni tranquilli.

NON PARLIAMO PERÒ SOLO 
DI CONTROLLO ACCESSI MA 
ANCHE DI CONTROLLO SERVIZI 
(RISPARMIO ENERGETICO, 
CLIMATIZZAZIONE)
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Noi viviamo e lavoriamo a Rimini, capitale e 
cuore pulsante dell’accoglienza romagnola. 
La tradizione della nostra terra ci insegna 
che la chiave per essere protagonisti del 
futuro è rinnovarsi. Non basta soddisfare 
i bisogni ma occorre talvolta anticiparli in-
terpretando la mutevolezza della società. 
Noi di GFP Lab abbiamo diversi assi nella 
manica per dire ancora la nostra, sia sul 
fronte alberghiero che para-alberghiero. 
Stiamo anche definendo partnership tecni-
co-commerciali per creare ulteriore valore 
aggiunto per il cliente. L’intento è rafforzare 
la presenza ad est e nei paesi europei che 
si affacciano sul mediterraneo. Le racconte-
remo tutto sul numero 300.

LA VOSTRA PRESENZA È MOLTO 
SUL TERRITORIO ITALIANO CON 
UNA ESPANSIONE AD EST. QUALE 
STRATEGIE PER IL FUTURO?
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